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研修の⽬的・⽬標

①マーケティングの戦略〜戦術までの全体像・考え⽅を理解している状態
②①を持ってマーケティング活動を⾃ら実践できる状態

思考編

実践編

Phase1 Phase2 Phase3

御社でマーケティングができる⼈財を増やす



WHATの設定
ターゲットのインサイトに答えうる本質的な便益であること

ニーズ vs インサイト

ニーズ

インサイト

本⼈も理解している思い・欲求

本⼈はわかっていない本⾳・欲求

→顕在化しており、可視化可能

→⾮顕在化しており、可視化には技能を要する



プロダクトマーケティング(商品企画)の進め⽅

①⽬的(⽬標)設定 ②仮説だし
アイデア構築 ③アイデア評価 ④コンセプト及び

マーケ戦略作成

⑤コンセプト評価
マーケ戦略・
商品企画要件FIX

⑥プロトタイプ作成
（商品開発）

⑦テストマーケティング
→完成！

（営業/広報/広告宣伝へ）

やりながら順を追って説明していきます


